Analyserande uppgift, VG

Brief:

Valj ett foretag, riktigt eller fiktivt och beskriv det i ca 4-5 meningar nedan. Detta hjalper er att besvara fragorna
nedan, och det hjalper aven era kamrater och mig att satta oss in i svaret! (Ni kan vélja exemplet nedan om ni
vill).

Nar du har valt foretag ska du besvara de 4 punkter som fragan innehaller. Detta &r fragor som ett féretag kan
stalla for att bast veta var de ska lagga sin marknadsbudget och veta vem de ska na!

Tank pa att svara utforligt och tydligt. Det viktiga med fragor som dessa ar att du for ett valgrundat
resonemang och argumenterar for val som du tar. For VG-niva kravs det alltsa att du motiverar, resonerar,
diskuterar, argumenterar och visar att du forstar de val som du tar.

Ett exempel pa en kort brief:

Alesso’s Energy™ &r en energidricka gjord av naturliga &mnen. Fokuset ligger pa4 gaming-samhéllet och att de
ska fa en “nyttigare” livsstil”, fokus framat kan &dven riktas mot tréning. Designen pa produkterna och hemsidan
&r minimalistisk och ren, precis som innehallet. Alesso’s Energy™ har idag mén 18-25 som huvudmalgrupp,
men vill n& samma status som ex. Nocco. Féretaget finns enbart i Sverige och vill trycka pé att det ar naturliga
dmnen och nérproducerat. Féretaget séljer pa sin egen hemsida och i butiker.

Fragor:
1. Vilken malgrupp bor med fordel foretaget rikta in sig pa och varfor?
(Viktigt: Backa upp dina argument med data och kallor)
2. Skapa 3st Personas till foretaget
3. Vilken mediemix kan du foresla till foretaget, och varfor?
(Viktigt: Backa upp dina argument med data och kallor)
a. Hur hade du fordelat budgeten mellan dessa kanaler och varfér?
4. Gor en overgripande SWOT-analys sa att foretaget kan arbeta med sin strategi
5. Var hade du placerat foretaget i en positioneringskarta? Motivera ditt svar



Switch Nails

Switch nails ar ett foretag som skapar press-on naglar i olika former & farger till rimliga
priser. De saljer aven olika oljor som tillbehdr till naglarna men dar naglarna ar i
huvudfokus.

Istallet for att anvanda sig utav lim som andra foretag gor sa anvander de sig utav glue-
tabs (som ett klistermarke) vilket ar skonsammare for nageln samt gor att naglarna kan
ateranvandas.

De jobbar for att alla ska kunna ha fina naglar for de som inte kan ga till salonger for att
de inte har tid eller pengar och i stallet vill ta salongen hem till sig sjalv for att kunna fa
samma resultat. De ska alltsa vara enkla & effektiva att arbeta med. De ar dven
miljoévanliga, veganska, ateranvandbara och fria fran gifter.

Malgrupp:

Switch Nails som foretag bor rikta sig mot tjejer & kvinnor fran 12ars alder och uppat
som sin storsta malgrupp. Detta eftersom kvinnor i allmanhet lagger mer tid och pengar
pa utseendet 4n vad man gor, darav ar inte man i fokus gallande min malgrupp for detta
foretag.

Man kan absolut fixa sina naglar, men da det inte ar lika vanligt sa borde inte fokuset
ligga dar. ( https://finance.yahoo.com/news/women-spend-nearly-1k-appearance-
200011279.html?guccounter=1&guce_referrer=aHROcHM6Ly93d3cuZ29vZ2xILmNvbS8
&guce_referrer_sig=AQAAAKCL_RhAtB6n0ONxhtOLCIDerySXpupNc_EIbL-
NmM7XCxn3nGnsleTdjTZPTJ2iVgbgwTQetMMIfxmHzcwlgVtvw60AEQDY1-
g6BcRJrdze1a5gz4WYA4F7w30ldSSr_FH5]HCy65ukk1INgZmCPHOVecwWtDZpA5QfMEEC

MReys3VX)

Varfor jag anser att de borde ha fran 12ar och uppat, ar for att dessa naglar ar formade
for kvinnor, trots att de har en stor variation i storlekarna sé kan de anda bli for stora for
de som inte ar helt fullvuxna an, och darav kan inte produkten utnyttjas till det fullaste
for alla kvinnor. Detta baserar jag pa foljande lank:
(https://www.friskfriidrott.se/portfolio/pubertet-och-traning/)

Att ha kvinnor som malgrupp passar detta foretag, da deras syfte med naglarna ar att
spara tid, vilket exempelvis passar kvinnor som ar ensamstaende, jobbar heltid eller har
smabarn som darav kan ha svart att hitta tid. Det kan vara svart att hitta en tid pa en
salong for att bygga naglar da det ar svart att fa ihop vardagspusslet.
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Trots samhallets utveckling de senaste aren, dar man har borjat anvanda sig mer utav
smink, naglar och hudvard sd kommer de inte att tas in som malgrupp gallande min
analys av detta foretag da de inte valjer att anvanda sig utav bilder pa méan i deras
digitala kanaler, alltsd kommer de inte fa en lika bra ROI.

Da Switch Nails naglar kommer i en storre bred av storlekar men inte i oandliga storlekar
da de vill spara pa svinn sa kan man marknadsféra sig pa ett satt dar man inte
uttryckligen namner kvinnor i sin marknadsféring och ddrmed kanske man fangar de fa
man som faktiskt vill bestalla naglar. (https://www.louisianafcu.org/articles/how-men-

and-women-spend-their-money-differently)

(https://www.kantarsifo.se/blogg/orvesto-konsument-20221)

Personas:

S,

.

Beteende: Gillar att spendera pengar
impulsivt, har inga emot att lagga de
lilla extra pa detaljer.

Behov: Biter mycket pa sina naglar
vilket ser ovardat ut pd méten med
olika klienter, behdver spara tid pd att
fixa dem,

MalL: En produkt som dr snabb och
effektivsom hon kan fixa pé den lilla
tiden hon har pé vardagen. Hon vill ha
salongsfina naglar som imponerar,
samt som gar snabbt.

Da cykla tar en stund sa vill hon inte
gora for mdnga stopp mellan hem och
jobb.

hemma, fardtjanst nar hon ska wag
Beteende: Spenderar inte sd mycket
pengar pa shopping, men gillar att
kopa négot da och da fér att kdnna sig
extra fin.

Behov: Naglar som ér fina men aven
latta att byta da hon blir Litt skitig nér
hon ar i tradgarden & med
barnbarnen.

Mal: En produkt som Inte 4r sa dyr och
de ar latta att ta av/pd. Hon vill ha fina
naglar till dagarna hon &r med
vaninnoma. Vill inte anvanda
fardtjanst till sma saker.

Sofia | 32 ar Elisabeth | 75 Lisa | 47
Demografi_ Demografi D
Singal, Fritid: Fasts, Anka, lagger E‘ Fritid: Véninnor, Fritid: Familj,
anvander vanner, resa mycket tid pé tradgirden tega mat, tréna
dejtingappar sina barmbarn
35.000 efte 30.000 eft
‘ Egen foratagare skatt 4 ‘ Pensionar @ 19.000 efter skatt “Skbmneleuka okatt bt
BETEENDEIDENTIFIERARE BETEENDEIDENTIFIERARE BETEENDEIDENTIFIERARE
Férdmedel: Cyklar till och frén jobb Firdmedel: Spenderar storst tid Fardmedel: Flyger myckst, har en

gemansam bil med sin man.
Beteende: Reser mycket i jobbet,
spelar olika roller i olika filmer, inte
mycket tid tll shopping. Gillar att
shoppa nér hon ser nagot fint.
Behov: Behover fina naglar som &r
\&tta att byta for de olika rollerna samt
till vardags.

Mal: En rolig och L&tt aktivitet att gora
ensam i mellan resor samt med
barnen. De olika formerna & fargerna
passar hennes livsstil.

Hon vill helst inte l@mna hemmet sé
mycket nér hon inte reser | jobbet,
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Min mediemix:

Som mediemix for foretaget sa gynnar de sig att anvanda sig utav olika digitala kanaler
sa som instagram, Facebook, Tiktok.

Aven att de anvander sig utav influenser marketing, SEO, Google ads samt email-
utskick.

Har nedanfor gar jag mer in pa de olika kanalerna for foretaget:

Instagram - Att anvanda sig utav digitala kanaler ar viktigt sa att man kan synas och visa
upp produkterna. Var malgrupp som vi jobbar med 12 ar och uppat har alla instagram
och det ar ett bra satt att gora snygga inlagg, vi kan synas, ha lives eller gora content for
nya slapp osv. (se bilaga 1 & 2)

Facebook - P4 Facebook kan man skapa en community med kunder som kan vara med i
en och samma grupp och prata om hur de upplevt produkterna. De kan dven i dessa
grupper lagga upp fortur till nya slapp for de som ar med i gruppen, unika erbjudande,
tavlingar osy, just for att dra kunderna in. Malgruppen vi jobbar med anvander sig alla
utav Facebook och vi kan na ut till flera samtidigt. (se bilaga 1 & 2)

Influensers - D3 det ar trendigt att folja olika influensers sa ser det bra ut for foretaget
att synas dar, influensers har skapat ett fortroende till sina foljare och blir influerade
utav de produkter de visar upp. De kan dven skapa en bra verklighetsbild pa hur naglarna
ser ut pa i verkligheten och inte lika redigerat genom att tex. Visa upp hur det funkar att
satta pa dem i en video pa tiktok, instagram etc.

Genom influensers kan foretaget aven anvanda sig utav affiliate marketing for att na ut
via bloggar, skapa speciella lankar, erbjudande osv. (https://www.nklt.se/varf%C3%B6r-
du-b%C3%B6r-samarbeta-med-influencers-om-du-driver-ett-f%C3%B6retag/)
(https://www.business.com/articles/influencers-and-branding/)

Google-ads — Att anvanda sig utav betalda annonser okar foretagets synlighet, kunder
som aktivt sokt efter att fixa sina naglar hemma eller snabbt kommer hamna hos switch-
nails. (https://www.headofsearch.se/7-anledningar-varfor-du-bor-anvanda-google-ads/)

SEO - Med SEO ar det viktigt att lagga ner tid pa bra innehall och ha med det som en
mediemix. FoOr ett foretag som endast ar online ar viktigt sa att kunder faktiskt hittar till
foretagets hemsida. Viktigt som foretag att lagga tid pa att ha bra innehall for att 6ka den

organiska synligheten. ( https://seo.se/vad-ar-seo/)

Epost/email - Med email sa ar det ett bra satt att na ut till nuvarande kunder for att de
ska kunna bli inspirerande att kopa nya set, ge dem fortur till nya sldpp och aven kunna
erbjuda rabatter/erbjudande. Exempel att skicka ut kan vara ”ar du redo for hdsten”,

» » » »

”behover du piffa upp dina naglar”, ”stick ut med dessa nya farger”, ”vi saknar dig”.
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Budget:

e 20% Influensers

e 20% Hemsida

e 15% Google ads

e 10% Instagram

e 10% Facebook - community
e 10% SEO

e 10% Email

e 5% tiktok

%S1

Att jag valjer att lagga den storsta budgeten pa influensers och hemsidan ar till stor del
for att det ar har foretaget verkligen kan lagga krut pa att synas och ha snyggt innehall.
Som namnt ovan sa ar foretaget endast online for tillfallet och da ar det viktigt att ha bra
innehall och snyggt content for att kunder ska kdnna sig inspirerade till kop.

Nar det kommer till Google ads & SEO sa kan man anvanda sig utav betala annonser
som kraver en lite hogre budget, det ar bra for foretaget att hamna hogt upp sa att det ar



den hemsidan man klickar in sig pa. Det ar fortfarande viktigt att lagga budget pa SEO sa
att man kan synas organiskt och lagga tid pa det organiska.

Det ar aven viktigt att dela ut budgeten mellan de olika digitala kanalerna som
instagram, Facebook och Tiktok for att skapa snygga inlagg, prata med sina kunder och
synas utat.

Aven om hemsidan inte ar en del utav mediemixen sé har jag valt allt inkludera den i
budgeten da den ar viktig for foretaget. Att lagga fokus pa deras hemsida vager mycket,
det ar det storsta stallet de syns da de ar ett online foretag, de behover gora hemsidan
snygg, inbjudande, palitlig och anvandarvanlig. Det ar har de syns mest!

SWOT:
Styrkor Svagheter
e Salong-snygga e Hallerinte lika lange som salongs
e |atta att byta om man trottnar naglar
e Miljovanliga, ateranvandbara e Kunder kanske vill ha mer
e \eganska langvarande naglar med ex. gelé
e Inte massa kladd med lim och l4tt eller akryl naglar
applicering e Kan slitas
e Skonsamma mot dina naglar e Inte ménga som kénner till
e Skickar éver hela varlden e Bakterier kan samlas "greenie”
Mojligheter Hot/hinder
e Butik-synas mer e Konkurranser sa som salonger,
e Slappa fler kollektioner for att oka e Foretag som saljer nagellack
intresse e Valja att mala naglarna i stallet, for
e Fler samarbeten med bade att spara annu mer tid
influensers & foretag e Letar efter langre varaktighet
e Slapp for specifikt for man/storre e For lite utbud/storlekar
hander
e Utdka merinternationellt — reklam
och/eller internationella
influensers




Positioneringskarta:

Jag har valt att satta Switch-Nails mellan hog kvalité & narmre billigt an dyrt.

Med deras ateranvandningsbara naglar som ar veganska, sa haller de en hog standard i
kvalité. De kan dven ateranvandas, gar inte sonder lika latt eller har limrester som
fastnar vilket pavisar hog kvalité.

Med en kostnad pa 299kr per set (ett urval utav storlekar, tva sanitizer-wipes, en pinne
for nagelbanden, en nagelfil samt 60 glue-tabs) sa ar det billigare &n att fixa naglarna pa
en salong.

Att fixa naglar pa en salong kan ga pa allt mellan 400kr for ganska basic naglar och uppat
6-700kr for att fa en specifik design eller form. De haller langre men kan inte appliceras
pa nytt och man far ga tillbaka och betala samma pris for nya naglar. Med Switch-nails
sa far du en design eller bara farg, beroende pa vad du valjer, och kan anvanda de flera
ganger beroende pa hur bra du tar hand om dem. Det man kan behdéva kopa till ar fler
glue-tabs for att kunna satta fast naglarna igen vilket ligger pa 99kr for 150st alternativt
att man kdper nya set for att kunna variera bland farger & modeller.

Depend som aven de har lésnaglar men de gar inte att applicera pa nytt da de anvander
sig utav lim, de ligger runt samma pris som switch-nails men hallbarheten ar stor
skillnad. Personligen har jag provat de olika naglarna och switch nails ar an sa lange de
som hallit bast och langst utav de olika markena.

O Switch nails Hogre kvalité
‘ Dippi
. Nailster O
O Depend O

O Salongs-naglar . .

Billigare Dyrare

Samre kvalité



Bilaga 1 - Facebook och instagram statistik

Anvandning per kanal och alder
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Bilaga 2 — Hur ofta vi anvander oss av sociala medier

Hur ofta anvander vi vara Sociala Medier?
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https://svenskarnaochinternet.se/rapporter/svenskarna-och-internet-2023/sociala-

medier/
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