


Vem är vi?

Vandrarens guide ut i 
naturen!

Oavsett vem du är - 
naturen väntar 

Våra väsk-kit är 
lösningen



Kompassens 
huvudmål

1

Nå till fler i 
Sverige/öka 

medvetenhet

KPI
Engagement

Öka vår försäljning

KPI
Conversion rate

2 3

Öka trafik

KPI
Reach



Naturälskare

Vandrare

Friluftsmänniskor

18-60+

Huvudmålgrupp



Huvud persona

35 år
Friluftsperson

Gillar att vandra 
Trivs bäst i naturen

Aktiv på sociala medier
Instagram
Facebook 
Youtube 

Läser gärna inspirationsbloggar 



Paid Social



Budget för kampanjen 

• Topptung - Bli mer välkända  

• Brand Awareness 40% - För att synas 
mer/litet företag (30%)

• Consideration – 30% - kunna visa upp 
produkter mer/frågesvarande  (20%)

• Action – 20% - direkt säljande (35%)

• Retention – 10% - mindre budget för att vi 
inte har en stor kundkrets än men vill ändå 
hålla kvar de vi har (15%)

Brand Awareness

Consideration

Action

Retention





Pixel 

• Add to cart 
• Purchase 
• Page-view 
• View-content
• Initiate checkout 
• Add to wishlist 



Top of the Funnel (TOFU) 
– Brand Awareness 

• Mål: Få potentiella kunder att bli 
medvetna om vårt varumärke och skapa 
intresse för produkterna 

• Brand objective: Öka medvetenhet 

• KPI:er: Click, reach, CTR 

• Intressen: friluftsliv, natur, vandring

• Geografiskt område: Sverige 

• Alla kön - 18-65+ 



Awareness 
kampanj

Inspirerande 
18-30

Äventyr Backpacking 

Inspirerande 
30-65+

Natur Produkter



Awareness - annons



Middle of the Funnel 
(MOFU) – Consideration 

• Mål: Få potentiella kunder att överväga vår 
produkt 

• Brand objective: Öka trafik, öka interaktion

• KPI:er: Post engegement, CTR 

• Anpassad målgrupp

• Interagerat med FB/IG: 30-90d eller webb: 
30-120d 

• Sett våra annonser, videoklipp, bloggar, 
inspirerande videos på 
facebook/instagram 



Consideration 
kampanj

Produkter

Väskor Prylar

Vandringsleder

Tips



Concideration -
Annons 



Bottom of the Funnel 
(BOFU) – Action

• Mål: Omvandla leads till betalande kunder 
genom att övertyga dem om att våra produkter är 
de bästa

• Campaign objective: Öka försäljning 

• KPI:er: ROAS, Conversion Value, CPA

• Anpassad målgrupp

• Interagerat med FB/IG eller webb: 30 dagar

• Kollat på specifika produkter, lagt i varukorgen 
men ej köpt 



Action 
kampanj

Planerade 
rabatter

Höstrea Black-friday

Specifika 
rabatter

Rosabandet Farsdag



Annons - Action



Post-Purchase
– Retention 

• Mål: Bygga långsiktiga 
kundrelationer och få kunder att 
återkomma

• Campaign objective: Öka lojaliteten

• KPI:er: ROAS, clicks, conversion 
rate

• Anpassad målgrupp

• Köpt produkt senaste 60d



Retention 
kampanj

Rabatt

Annons Sign up 
Rabatt

Nyhetsbrev

Annons Rabatter



Retention - Annons



Sammanfattning

• För att nå fler i Sverige och öka
medvetenhet så har vi valt att lägga
stort fokus på awareness 

• Vi hoppas på att öka trafik med våra
annonser

• Vi hoppas att inspirera och motivera
så att fler vill komma ut i naturen
och nyttja dess möjligheter



Frågor? 
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