DIN KOMPASS TILL NATUREN




Vem ar vi?
Vandrarens guide uti
naturen!

Oavsettvem du ar -
naturen vantar

Vara vask-kit ar
loshingen




Na till fler i
Sverige/oka
medvetenhet

KPI
Engagement

AOmpassens

huvudmal

Oka trafik

KPI
Reach

Oka var forsaljning

KPI
Conversion rate
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Vandrare

Friluftsmanniskor




Huvud persona

35 ar
Friluftsperson
Gillar att vandra
Trivs bast i naturen

Aktiv pa sociala medier
Instagram
Facebook

Youtube
Laser gérna inspirationsbloggar







Budget {6r kampanjen

* Topptung - Bli mer valkanda

* Brand Awareness 40% - For att synas
mer/litet foretag (30%)

* Consideration - 30% - kunna visa upp
produkter mer/fragesvarande (20%)

* Action -20% - direkt saljande (35%)

* Retention — 10% - mindre budget for att vi
inte har en stor kundkrets &n men vill anda
halla kvar de vi har (15%)
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.~ Retention



FUNNEL

AWARENESS

CONSIDERATION

ACTION

RETENTION




Pixel

* Add to cart

* Purchase

* Page-view

* View-content

* |nitiate checkout
* Add to wishlist




Top of the Funnel (TOFU)
— Brand Awareness

» Mal: Fa potentiella kunder att bli
medvetna om vart varumarke och skapa
intresse for produkterna

 Brand objective: Oka medvetenhet

* KPI:er: Click, reach, CTR

* Intressen: friluftsliv, natur, vandring
» Geografiskt omrade: Sverige

e Alla kon -18-65+



Kompassen
“*==  Sponsrad

Las mer >

Qv W

Vandring ar en fantastisk aktivitet fér att komma néra
naturen och fa frisk luft. Har presenterar vi nagra av de
mest populédra och lattiligangliga vandringslederna i
Sverige, perfekt for dig som vill ge dig ut pa ditt forsta
aventyr.

Awareness
kampan;

Inspirerande

18-30

Backpacking

Inspirerande

30-65+

Produkter
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Kompassen Kompassen
Sponsrad
Din kompass till naturen
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Kompassen

Se var enkla packlista!

Forsta gangen pa vandring? Vi har ratt
. i Forsta gangen pa vandring? Vi har
prOdUkter for d|g' réatt produkter for dig!

Las mer

51 8
Forsta gangen pa vandring? Vi har ratt produkter for ¢ LAS MER

[C) Gilla () Kommentar /> Dela dig!

L3as mer

BLOGG

Vara 10 basta
vandringsleder

For mer lips, besok wewew.kompassen.se

® Kompassen
™ Sponsrad - @

Vandring for alla: De basta lederna i Sverige!

kompassen.se

=
Kungsleden - en klassiker! € as met

[fb Gilla (D Kommentar 7> Dela




Middle of the Funnel
(MOFU) — Consideration

* Mal: Fa potentiella kunder att 6vervaga var
produkt

« Brand objective: Oka trafik, 6ka interaktion

* KPI:er: Post engegement, CTR

* Anpassad malgrupp

* Interagerat med FB/IG: 30-90d eller webb:
30-120d

 Sett vara annonser, videoklipp, bloggar,
inspirerande videos pa
facebook/instagram



&, Kompassen X

wwlue  Sponsrad ‘- @

Upptack kédnslan av trygghet med
friluftsutrustning som ar byggd for att halla.
Kompassen erbjuder ryggsackar och flaskor av
hog kvalitet - perfekt fér bade sma och stora
aventyr! Klicka har for att utforska vart
sortiment

kompassen.se
Utforska naturen med
utrustning du kan lita pa!

Gilla Kommentar
I®; 3

Consideration
kampan;

| Vandringsleder

Vaskor




C'oncideration
ANnons o

Kompassen

Spansrad

Kompassen

kompassen.se

Upptiick kiinslan av trygghet med
frdufisutrustning som &r byggd for att.. mare

¢ Sporarad




Bottom ol the Funnel
(BOFU)  Action

Mal: Omvandla leads till betalande kunder
genom att overtyga dem om att vara produkter ar
de basta

Campaign objective: Oka forsaljning

KPl:er: ROAS, Conversion Value, CPA

Anpassad malgrupp
Interagerat med FB/IG eller webb: 30 dagar

Kollat pa specifika produkter, lagt i varukorgen
men ej kopt
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. Annons Action

20% pa alla vara rosa
produkter!

Kompassen A Kompassen
Sponsrad .- X

20% pa alla vara rosa produkter!

Kompassen

\r:érﬁ- "‘I -i

Kompassen
xmeasser — 2(0% pa alla vara rosa produkter!

20% pa alla véra rosa produkter!

Kompassen SKOP NU R

Kép nu 1] Gilla D Kommentera [& Dela




Post-Purchase
— Retention

» Mal: Bygga langsiktiga
kundrelationer och fa kunder att
aterkomma

« Campaign objective: Oka lojaliteten

 KPl:er: ROAS, clicks, conversion
rate

* Anpassad malgrupp
* Kopt produkt senaste 60d
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I Annons Annons Rabatter

10% rabatt! Gor dig redo for hosten : \__| \__ \_ \__

<« Sponsrad




Retention Annons

Kompassen

ch X

Kompassen
Sponsrad

Upplev hosten! Njut av naturen med 10% rabatt
pa vara produkter. Erbjudandet galler nar du
handlar for 200kr.

Lds mer >
MESSENGER s | 9 L0 - B E
10% rabatt! Gor dig redo @ Lis mer Las mer ‘ g™ o Q 5 m
for hosten Nu far du 10% pa ditt kop nar du handlar for 200kr K F&¢ d0 0% p I Reg nir du handlar for

200kr

10% rabatt! Gor dig redo for hosten

< Sponsrad

Ub Gilla C] Kommentar A} Dela « Sponsrad




Sammanlatning

» For att na fler i Sverige och 6ka
medvetenhet sa har vi valt att lagga
stort fokus pa awareness

* Vihoppas pa att 6ka trafik med vara
annonser

* Vihoppas att inspirera och motivera
sa att fler vill komma ut i naturen
och nyttja dess mojligheter




KOMPASSEN
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