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Nyborjarna Familjen Den erfarna



M

Nyborjaren | 27 ar

Familjen | 38,44,12,10

Demografi

Den erfarna | 40

Demografi #
' Singel Fritid: Festa, [ &
ﬂ vanner, resa lir. S

a) o
| - Arbetslos 7 17.000 efter &
f O] skatt 5oy
' Wi
BETEENDEIDENTIFIERARE . -

Bakgrund: Jobbat sedan studenten,

nyligen blivit arbetslds infor

sommaren, vill géra nagot med all

tiden innan hen boérjar studera.

Beteende: Sparat ihop en bra summa =
till budgeten :
MaL: Vill gora nagot aktivt, upptacka =
mycket och forvantar sig vara ivag 2

manader. Behover hjalp och

inspiration pa vad som ar bra och

' Mamma, /ﬂ\ Fritid: Aventyr

pappa, 2 barn

‘ Foraldrar @ 47.000 efter skatt
jobbar heltid

BETEENDEIDENTIFIERARE

Demografi

' S /ﬁ\Fritid: Familj,

laga mat, trdna _'i ~

n Egen foretagare @ 36.000 efter

skatt ; te

BETEENDEIDENTIFIERARE s N

nodvandigt att ha med, samt var hen il .
kan aka. :

Bakgrund: Har en stressig vardag men
jobb, skola och fritidsaktiviteter
Beteende: Upptacker inte sa mycket
pa grund av tidsbrist men vill gérna ta
med barnen pa mer saker

MaL: Vill komma ivag 6ver helgen till
naturen for nagot mer avslappnande
och kunna koppla av ifran vardags
stressen.

Behover inspiration pa vilka stallen
som finns samt som ar barnvanliga
och bra saker att ha med sig.

Bakgrund: Har sitt egna foretag med
mojligheten att resa runt men inte
blivit s pa lange pa grund av sitt nya
foretag

Beteende: Upptacker garna varlden
samtidigt som hen jobbar och hen ar
resvan, vill komma ut mer i varlden
och upptacka igen

Mal: Hitta lite ny inspiration pa stallen
att kunna ta med sig jobbet pa olika
vandringstallen runt om i varlden



Mal
Bli ledande pa marknaden i Norden
Bygga fortroende till vara kunder
Bygga ett community av likasinnade
Salja vara produkter i butiker

Erbjuda hogkvalitets utrustning

Utbilda & forelasa




Strategi

* Hur och vad som behovs nar du ska ut
och vandra.

* Inspirerande videos pa platser de kan
besdka, tips pa bra matstéallen,
vin/whisky provningar, barer, yoga,
sevardheter och mycket mer.

Youtube - content creators

Var egen Youtube sida - guides och
inspirerande klipp




ediemix

* Facebook
* Instagram

* Youtube
e Tiktok
* Blogg

* Google-ads
* Seo

e UGC
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M NATURKOMPANIET . g R LN A
1622 inldgg 91,2 tn foljare 403 foljer —_ o - -
NYHETER DAM HERR BARN UTRUSTNING AXKTIVITETER KUNSKAP VARUMARKEN e N Le ’.‘ -

Naturkompaniot
Logga in/bli mediem fir att ta del av dina erbjudanden » Gér vardagen till ett dventyr och dela din passion med oss genom att anviinda
t

(LIS senaste nyheterna
? linktr.o0/naturkompaniet

SECOND & \
HAND - m &
Socond Hand Vintertur 20, Naturbonusen Quiz - Prepp. Vara resor QA Lépning QNA Vandring ﬂ

i INLAGG

Naturkompanict tipsar

Y Q3
» B\
"TAVLING
Vinn en valfri ryggsack
fran Sandqvist

Y AT T LY s

NATURKOMPANIET N turkOmpaniet

61 tn gilla-markeringar - 62 tn féljare

Inlagg Om Omnamnanden Recensioner Foljare Foton Fler v jr> S -

Presentation Inldagg 5 Filter

Naturkompaniet bestar av 35 friluftsbutiker, plus webshop som
saljer utrustning for friluftsliv och resa fran varldens ledande

» Naturkompaniet har skapat ett evenemang.
varumarken.

40 min - Q
@ sida - Produkt/tjanst

24 info@naturkompaniet.se

@ naturkompaniet.se

¥ Annu inte betygsatt (4 recensioner) o
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VISA VANDRINGSPROGRAM

Véra vandringar passar de flesta — nagra lite mer utmanande,

Erbjuder olika typer av vandringar

T Hit = :
i 'tl i i
o~ - R 62 ] S

~ Erbjuder tjanster till vandringen —
yoga, mat, vin etc.

andra enklare. Nagon med kulturtema, ndgon med fokus pa

gott vin & mat. Kanske kombinerar vi med yoga pa en ang

hland kossor och alnblomster?

- ——— = & — - — — c——

Vandra med Asaii Alperna

986 gilla-markeringar - 1,1 tn foljare © WhatsApp © Meddelande 1k Gilla

Omnamnanden Recensioner Reels Foton Fler »
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Vandra of Sweden

Arrangér

Du vandrar pa egen hand och vi ordnar det praktiska med boende och bagagetransport. Fifffigt
wivandraofsweden,... mer

Baldersgatan 14, Helsingborg den 25454

@ vandra.se
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VISA VANDRINGSPROGRAM
Vandra of Sweden

4 tn gilla-markeringar - 4,5 tn foljare © Meddelande [T CTERNOR-Y

Om  Omnamnanden  Recensioner  Reels  Foton  Fler v

ation Inldgg

Pé egen hand och valjer nar och var. Vi ordnar med allt

det ktiska. Fiffigt eller hur? - & "
PLPLATIR, TSR her. Vandra of Sweden a1 | Jamtland, Vasterbottens lin

Resebyrd Rofylida hostdagar langs S:t Olavsleden &

Peter med vannen Mats vandrar just nu Ostersund till Are. Hostsolen varmer, férgerna sprakar.
Det &r tyst och stilla. Naturen bjuder in till reflektion och djupa samtal om livet i stort. Det ar
fint att vandra med en van

Du kan vandra hela strickan frén Selanger till Trondheim eller géra som Peter, vandra Vara vandringar passar de flesta — nagra lite mer utmanande,
Ostersund till Are https://vandra.sel.../st...Jostersund-are-7-natter/ Valj det som passar dig
bast &

sgatan 14, Helsingborg, Sweden

620 21

/andra.se

andra enklare. Nagon med kulturtema, nagon med fokus pa
gott vin & mat. Kanske kombinerar vi med yoga pa en é@ng
ekommenderar (14 recensioner) @ = RS § B bland kossor och alpblomster?
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Erbjuder transport och det
praktiska infor resan



Positioneringskarta
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‘ontent kalender

Vecka 14

Onsdag 1 Torsdag 2

Vecka 15
Tisdag5s Onsdag 6 Torsdag7

Fredag 8
Intemationella Kvinnodagen

Vecka 17
Onsdag 20

Vardagsjamingen

Torsdag 21 Fredag 22

Mindag 18

Mandag 25 Torsdag 28 Fredag 29
Viffeldagen Skértorsdagen Langfredagen




Contentplan - primar malgrupp




Instagram

Facebook

TikTok

Nyhetsbrev

Blogg

Youtube

3 e
M e

Mandag

Gor din vandring
roligare

Gor din vandring
roligare

Tisdag

5 tips pa Inspirerande inlagg
vandringstallen i
sodra Sverige

5 tips pé Inspirerande inlagg
vandringstallen i
sodra Sverige

Nyavandrings tips

5 tips pa
vandringstallen i
sodra Sverige

Inspirerande inlagg

Fredag

Vandring som familj,
aktiviteter till barnen

Vandring som familj,
aktiviteter till barnen

Laga matinaturen-

Har ar vara basta tips




Contentplan - sekundar malgrupp
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Mandag LIET BT Torsdag Fredag

Dags for sommar, Internationella

Instagram skydda dig da med kvinnodagen
insektsspray

Vet du inte vad du Overlevandskit -
Facebook ska kopa till din basta presenten

partner? - Vihar

prylarna

Presenttips till din Inspirerande film pa
TikTok naturalskande van x par som vandrar
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C'ontent  Awareness

* Enkel atttadel av
 Enkelt att dela vidare
* Underhallande

* Inspirerande




Content  Consideration

e Vardefull
information
e Tips/hjalp

*Spoffﬁ%p‘
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. Solkram
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(C'ontent  decision

* Forklarande

* Ingaende

* Visa upp hur produkter
funkar




SoMe

Exempel pa Meta content

Kom ut och {ipple’v’ naturen ™

Follow us @naturkempassen
www.naturkompassen.se | info@naturkompassen.se




Sverige
154.4K personer har publicerat om den har...
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De 5 basta vandringslederna i Sverige Laga mati naturen-en guide
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Lar dig att navigera pa basta satt
S
Laga matinaturen — Har ar vara basta tips
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Vandring i Europa

B Tips for overlevnad
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Bra utrustningen - var guide
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= oy Vara 10 basta vandringleder
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Basta snacksen for att orka din
vandringshelg

3

P

Vandring ensam —vad som ar bra att veta

= .‘. > = »
i il

Hall dig varm & torr — 5 basta tipsen

Bar- och svampplockning — en guide

| : ,
Sakerhet och incidenter — om du skulle

Gor din vandring roligare
skada dig i naturen

~e
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BLOGG

Vara 10 basta

vandringsleder

For mer tips, besok www.kompassen.se

Bloggtips

BLOGG

Laga mat i naturen-

hir ar vara basta tips

For mer tips, besok www.kompassen.se

BLOGG

Bra utrustning - var

guide

For mer tips, besok www.kompassen.se




Q SEK kr | Sweden Q 9 @
Fri leverens pa ordrar 6ver 500:- e

KOMPASSEN

PRODUKTER GUIDE

ROMPASSEN

Din kompass till naturen

ROMPASSEN

Din kompass till naturen

Nyhetsbrev Om oss Kontakt Folj oss

Integritetspolicy Recensioner info@kompassen.se 0
0430-675797 :
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