Analyserande uppgift, VG

Brief:

Valj ett foretag, riktigt eller fiktivt och beskriv det i ca 4-5 meningar nedan. Detta hjalper er att besvara
fragorna nedan, och det hjalper dven era kamrater och mig att satta oss in i svaret!

Du har under kursen arbetat med ert foretag, och kanske aven blivit riktigt bekvama med detta! Med
det sagt sa tar vi har en U-svang. | denna uppgift utgar du fran ett féretag som INTE ar inom samma
bransch som ert foretag ar i for gruppuppgiften. Jag hjalper er garna med val av foretag / omrade om
ni fastnar!

Nar du har valt foretag ska du besvara punkterna nedan. Detta ar omraden du kan behdéva ta fram en
plan for at ditt foretag eller dina kunder i framtiden. Pa denna nivan finns det egentligen inga rétt
eller fel, se darfor till att dina resonemang och argument for val ar tydliga.

Fragor:

1.

d

oo

Utifran din foretags-brief, ta fram en oversiktlig marknadsplan och marknads-identitet
(hur later foretaget, ar de chill eller fyrkantiga, etc etc...)
Ta fram 3 olika malgrupper samt Personas for foretaget
Gor en 6vergripande SWOT-analys sa att foretaget kan arbeta med sin strategi
Vilken typ av Content kan du reckommendera foretaget att skapa?
a. overgripande Content och tonalitet pa detta
b. specifik Content Marketing (vilken typ av material ska skapas) for olika
plattformar och varfor just denna typen av Content Marketing
Hur kan foretaget skapa Content pa ett satt som sticker ut och vacker intresse?
Ta fram en plan pa 20st blogginldagg (dmne racker) som foretaget kan skapa
Skriv en kort brief (inte langre an 300 ord!) dar du forklarar for foretaget varfor de ska
jobba med Content Marketing

Att skapa Content:

8.

9.

Skapa ett blogginlagg at foretaget med ett Content-Marketing och SEO fokus (ni ska
skriva ett blogginldagg pa hégst 500 ord)
Skapa en valfri form av Content Marketing (inte blogg) for foretaget du valt



DeoDoc

DeoDoc ar ett foretag som saljer intimprodukter for kvinnor, oavsett om du ar yngre, gravid eller i
klimakteriet sa finns det produkter for alla aldrar.

De fokuserar pa produkter som ska vara skonsamma, latta att anvanda samt underlatta for kvinnor i
vardagen. Nagra av de saker de sajer ar intimdeo, initimtval, ekologiska tamponger, produkter for
rakning, oljor for gravida samt intimprodukter for de ar eller varit i klimakteriet.

De forsodker ta bort stigmatiseringen for ett &mne som an idag kan vara kansligt, pinsamt och kommer

med manga negativa stereotyper.

DeoDoc ar skapat av kvinnliga lakare.

Marknadsplan & identitet:

Budget och mediemix:

" Mediemix:

15% 25% o META

o SEO

o Google-ads

20% .
iy . o email/epost
(1]

o influencers
o Affiliate

10%

Google-ads META Email/epost Influenser SEO Affiliate

Facebook - Skapa en Community, dela nyheter & handelser, ha en familjevanlig ton samt vara
interaktiva med sina kunder.

Instagram — Ha inspirerande inlagg, bygga pa palitlighet, halla de aktivt, prata med sina foljare -
engagemang ar A & O.

SEO - Jobba med bra sokord - synas organiskt — som kund vill man hitta ett palitligt foretag med bra
innehall.

Google-ads - Att lagga ner tid pa betalda ads ar viktigt sa att kunderna hittar till dina produkter, dven
har kravs det snygga ads och lagga ner tid och fokus pa de, inte vara radd for att synas.

Email/epost — Man kan ha personliga erbjudande for nuvarande samt gamla kunder, visa nya slapp
eller allmant nya nyheter.

Influensers - Fa de att prata mer om amnet i videos/inlagg, normalisera de, kunder har ett fértroende
till sina favorit influenser.

Affiliate — Salja produkterna i andra affarer/hemsidor tex. apotek — for att synas mer.



Positioneringskarta:

O DeoDoc Storre utbud

»

Q Estrid O
Aco O O

O socte O

O Apotek Billigare O Dyrare

O

Nischat

DeoDoc som foretag har ett brett utbud for olika behov fér intimitet men kan inte jamfoéras med
Apotek och Apotea som har annu bredare utbud med andra produkter utdver de intima produkterna
samt storre malgrupp.

Nar man jamfor med de lite mer nischade foretagen som Estrid som enbart inriktar sig pa rakhyvlar
och produkter till de samt RFSU som inriktar sig pa de mer sexuella produkterna sa ar DeoDoc lite
bredare som inriktar sig pa olika omraden samt olika faser i livet. DeoDoc gor specifika produkter for
olika aldrar & faser i livet medan Estrid och RFSU ar ett mer allmant och ar inte lika specifika i deras
produkter.

Deodoc &r lite at de dyrare hallet nar man jamfér med Apotea, Apotea som har manga olika marken pa
sin hemsida ger kunden en storre mojlighet att valja de billigare produkterna, medan DeoDoc har sitt
eget marke med sina satta priser. Aven om DeoDoc ligger &t de dyrare hallet s ar de specifikt
utvecklade for kvinnor utav lakare och de har utvecklat produkter som ar bra for kvinnor samt som de
sjalva anser saknas pa marknaden.



Malgrupp:

Malgruppen for foretaget ar kvinnor i blandade aldrar, allt fran puberteten till ldre da produkterna ar

till for intima omraden.

Att ha olika malgrupper ar bra da de finns olika behov i alla olika aldrar. De yngre letar ofta efter

produkter som passar deras behov tex rakhyvlar, medelalderkvinnorna behoéver tex for graviditet eller

efter graviditet da kroppen dndras mycket. De aldre behover produkter fore och under klimakteriet

vilket gor att deras behov skiljer sig ifran de yngre generationerna.

Da foretaget for tillfallet endast har produkter for kvinnor och deras anatomi sa ar inte man/ickebinara

en malgrupp for detta foretag och all marknadsforing kommer att vara direkt inriktad till kvinnor.

Personas:
ﬁ o @)
Louise | 20 Sofia | 35 Anne-Marie | 70
=, = =,
m Inkomst ' Singel E Inkomst ' Sambo m Inkomst ' Gift
E Student G Cyklar ma Mammaledig G Buss = Pensionar  @game Férdtjanst

Beteendeidentifierare

Beteendeidentifierare

Beteendeidentifierare

Om: Student som bor hemma med sina
foraldrar. Kan tycka det intima @&mnet ar
jobbigt samtalsamne

Behov: Vill kdnna sig fraschare och f& mer
sjalvfortroende nar det kommer till det
mer intima i singellivet

Mal: En produkt till bra pris som hjalper
med att frascha upp hennes intima
omraden samt kan bestallas och hon kan
ldsa om det hemma i lugn och ro utan
kénna pressen i affarer med manniskor
runt

Sociala medier: Facebook, Instagram

Om: Nyligen gatt pA mammaledighet,
tycker intima @mnena ar normala att prata
om

Behov: Vill ha hjalp med hennes véxande
mage att aterfukta, manga forandringar i
kroppen som sker s vill ha produkter
som hjalper att stabilisera hennes intima
omraden

Mal: En produkt som kan bestéllas hem
dé graviditeten tar mycket energi, i vanliga
fallinga problem med att fraga sig runt pa
tex. apotek

Sociala medier: Facebook, Instagram

Om: Pensionar som gar hemma mycket,
intima @mnen har hela hennes barndom
varit tabu att prata om. Litar mycket pa
utbildade lakare

Behov: Haft problem sedan hon gick
igenom klimakteriet och behoéver ett
foretag hon kan lasa mer om som
specificerar sig inom intima produkter.
Inte h6g inkomst och behdver en billigare
produkt

MAL: En produkt som &r palitlig, billigare
och som hon kan enkelt kan bestalla hem
da hon helst inte bestaller fardtjanst i
onddan.

Sociala medier: Facebook




SWOT:

Styrkor:

Svagheter:

Foljer EU:s lagstiftning for
kosmetiska produkter
Produkter utvecklade av erfarna
lakare

Fixar inte ldngvariga intima
problem, kan behovas uppsokas
lakare i enstaka fall

Fortfarande ett stigmatiserat amne

Bra for kanslig hud som inte manga vill prata om
Allergenfria dofter Endast for kvinnor i nulaget
Mojligheter: Hinder/hot:

Utdka utanfor Sverige

Ta fram fler produkter

Utoka till manliga intimprodukter
Skaffa en podd eller halla i webinar

Storre foretag som saljer
intimprodukter (ex. apoteket) — kan
kannas mer palitliga

Kulturella krockar — kansligt amne
inom vissa religioner

Marknadsidentitet:

Som foretag borde det vara inbjudande och accepterande dar tonaliteten ar trygg och starker kvinnor
dar det inte ar vare sig skamset eller tabu-lagt. De borde ha en mer tillmotesgaende attityd men
samtidig stark, aven om det att kan vara ett jobbigt amne for vissa att prata om.

Foretagets tonalitet borde vara att de ar stolta att prata om intimitet och diverse produkter sa de gor
det gdrna hogt och tydligt just for att pavisa att det ar ett normalt &mne som inte borde tystas ner.

De kan dven ha en akademisk ton i vissa blogginlagg nar de pratar om olika &mnen, da de som skapa
foretaget ar lakare i grunden sa kan de pavisa sin kunskap inom a@mnet och visa en mer professionell
sida for att bygga pa tilliten till kunderna.



Content

Overgripande:

Som o6vergripande content borde foretaget fokusera pa att bygga tillit och fortroende till sina kunder,
dar de skapar en plattform som star for trygghet och inkludering.

Da deras content handlar om trygghet och tillit sa borde deras tonalitet vara lugn, 6msesidig,
inbjudande men aven starka kvinnor.

Varfor de borde gora detta ar for att de ska fanga in sina kunder med en kansla, dar de kan beratta
personliga historier fran gamla/nuvarande kunder for att pa sa satt fortsatta bygga pa tillit och trygghet
sa att de kommit sa pass langt att deras gamla/nuvarande kunder vagar delar med sig av sina historier.

Specifik:

Deras specifika content kan vara bloggar, sociala medier, poddar, influensers, webinar osv.

Pa Sociala medier kan de ha Facebook som har lite mer inbjudande content, bilder pa kvinnor med
produkterna, fokusera specifikt pa intimdelar utan att de gar 6ver gransen.

Pa instagram kan de ha innehall som engagerar kunderna, dar de kan tex. halla Q&A:s for att svara pa
vanliga fragor som kunderna har.

Pa deras blogg kan de som namnt ovan inkludera personliga berattelser, skriva om vanliga problem
som alla kvinnor har och pavisa att det inte dr nagot att skaimmas dver samt utbilda mer om &mnet.

De borde dven satsa pa en podd i framtiden nar de etablerat sig lite mer dar de kan diskutera olika
amnen om intimitet, det behover inte specifikt handla om foretaget utan det kan vara sex och
samlevnad, bjuda in experter/lakare/gynekologer som utbildar och pratar om amnet. Generellt satta
en god ton for att pavisa att detta ar ett vanligt &mne som inte borde vara stigmatiserat.

Da det ar lakare som ligger i grunden till foretaget sa kan man ha webinar dar man kan aven har
utbilda och informera om produkterna, har kan man se i forhand hur manga som ar intresserade och
registrerar sig.

Ett annat forslag ar anvanda sig utav influenser som kan skapa content pa deras kanaler om foretaget

och prata om intimvard. Da influensers har byggt upp ett fortroende till sina foljare sedan tidigare sa ar
det lattare for dem att vara 6ppna om amnet till sina féljare och pavisa att det ar en séaker plattform att
prata om dessa saker.

De kan skapa content pa ett satt som lyfter kvinnor. Kvinnor ska vara stolta dver sin kropp dér alla
oavsett kropp och alder ar lika viktiga.

Hur de kan skapa content pa ett satt som sticker ut:

Ett exempel pa contet som sticker ut kan vara kvinnor i underklader som tex. visar kroppshar, de borde
vara kvinnor i olika aldrar och olika storlekar, de kan gora lite mer grov och arlig content som pavisar
att alla ar lika varda.



Ett exempel pa content som de kan anvanda sig av:

Har kan de halla upp produkterna och ge en mer inbjudande samt lite roligare/frihets kansla!

Blogginlagg exempel:

Intimdeo eller intimolja —vilken ar bast for | Att valja ratt produkter — en guide till god

just dig intimhygien

Varfor vanliga parfymerade produkter ar 10 basta tipsen for att slippa roda prickar
daliga for dig efter rakning

Hur tar du hand om din intimhalsa pa Din intimhalsa spelar roll- en guide till hur du
basta satt? tar hand om din vulva

For- och nackdelar med intimprodukter Intimvard ar din nya hudvard

Produkter som leder till silkeslen rakning | Tips pa hur du undviker bristningar under
graviditeten

Hur du undviker svamp i underlivet 10 tips for en vdlmaende vulva
Allergenfria produkter och varfor de ar Varna om din vulva

battre for dig

Varna om din gravidmage Must-haves efter forlossningen

10 tecken pa att du kommitini Varfor dina intima omraden ar lika viktiga
klimakteriet samt hur du underlattar som resten av kroppen

vardagen

Guide pa hur du anvander intimdeo Dr. Tracy pratar om intimitethalsa




Brief pa varfor content marketing:

Varfor DeoDoc borde jobba med content marketing ar for att skapa ett fortroende till sina kunder, visa
att man kan sitt omrade och leda de till att gora kunderna mer benégna att valja foretagets produkter.

Om DeoDoc kontinuerligt skapar innehall sa som blogginlagg, webinar, poddar, sociala medier inlagg
osv, sa kan de halla en battre dialog med sina kunder. Man kan pavisa att man vet vad man pratar om

genom att visa sina kunskaper inom d&mnet da skaparna ar lakare i grunden, man kan gora inlagg med
fakta, svara pa fragor samt vara aktiv sa bygger man en relation med sina kunder.

Skapar man bra blogginlagg sa kan de generera kunder, bloggposts ligger kvar lange och har man bra
innehall och verkligen prioriterar sin SEO i bloggpost sa kan man rankas hogt lange.

Content pa de tva sista sidorna nedanfor!



Blogginlagg:

Det kan kdnnas svart att veta vad for produkter man ska vélja - Nagra saker man kan halla utkik
pa ar att vélja allergenfria produkter, anvand bomullsunderklader for att slippa skav och lat din
vulva fa andas och lufta om néatterna.

Byt tampong & binda ofta for att minska risken for bakterier och otrevliga lukter.

I slutet avdagen sa ar det viktigaste att de funkar ooh kénnas ratt fér dig och din vulva.

DEO
DOC

INTIMATE CARE BY DOCTORS

P . . s Nar det géller rakning sa ar

Tvattainte ditt underliv med tval, P 5 :

ciin vulva r sjivrengarande och det viktigt att inte raka nara Att Iara'ka'nna sm“kropp
kan fa rubbad Ph-balans med tval dina mest intima och kénsla SEIILSEC R .5

Det kan bidra till torrare ’ stallen s& som blyglapparna. kommer till att valja
slemhinnor, bakterier, eksem osv. Raka alitid med harets produkter, vissa ar
Det basta ar att anvanda oljor och riktning med en shave-cream kénsligare &n andra -
produkter menade for din vulval ochsmbrjin efter rped var prova dig fram.
after-shave olja!

N&r du bestéller vara produkter sa kommer de i en neutral férpackning sa att du kan kdnna dig
trygg med att bestalla hem de.
Det kan kannas laskigt att prata om intimitet och din vulva - det viktigaste &r att du kédnner
komfort och trygghet med de produkter du véljer!

( —_— ) C Kontakta oss ) Gskdeodoc@deodoc.se) ( https://deodoc.se/ )

Word Count: 250



Forsta steget exempel - Awareness Andra steget exempel - Considiration

EEL LIBERAT

“That Girl”
Morning Routine

F] Mindful meditation and journaling
D Get changed into a curte athleisure outfit
L: Go on a walk
[7: Take a everything shower with Deodoc
D Complete skincare routine
- [_: Make a nutritional breakfast
% [_: Create a to-do list
w

&)

With your intimicy

Sista steget exempel - Converstion

ENDAST
406:-




